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Meno smaglhanti, quasiimperfetti, contraddittori

anelli, bracciali e collane sono declinati

informe naturali o geometriche, trasgressive
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uante contraddizioni, in fondo rassicu-
ranti: una garanzia contro I'omologa-
zione. Quanti temi che si intrecciano,
quante tendenze spesso in conflitto fra
loro. Per esempio: un tema forte & - geometrico
e chic - il bianco e nero, binomio classico dell'e-
leganza pit1 aggiornata. Ma ecco immediata-
mentelasmentita:il colorenonésparito, tutt'al-
tro; certo non & quello squillante dell’estate, ma
¢presentecon prepotenzasoprattutto nellesfu-
mature autunnali, che ben si abbinano alla do-
minante rosso-rosadell’oro piitin voga. Da una
parteildesignasciuttoerigoroso, dall’altraimo-
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tivi della natura, morbidi e senza spigoli: florae
fauna declinate all'infinito, una vera ossessione
per fiori, foglie, frutta, e per ogni animale, dal
delfino all'insetto. Controcorrente c’'¢ un’altra
tendenza ancora, denominata chic urbano, lie-
vemente virante sul rock: metallibruniti, accen-
ti gotici, catene heavy metal, collane come filo
spinato.

Difficile - anche nei gioielli, anzi soprattutto
nei gioielli - rincorrereo precorrere le tendenze.
Per quanto riguardal'abbigliamento & pil1 sem-
plice: a dettare legge sono gli stilisti e, dietro di
loro, i produttoriditessuti. Ma nei gioielli? A giu-
dicare da quello che vedremo a Vicenza Oro
Choice, con i suoi 1.400 espositori italiani ed
esteri una delle pib significative fiere di settore,
andra di moda tutto e il contrario di tutto. Sa-
rebbe come se vedessimo sfilare in passerella
microgonne ma anche sottane lunghe fino alla
caviglia, pantaloniavitabassa e pantalonidato-
rero, abiti nude look e vestiti super coprenti di
ispirazione castigato-talebana. Eognunoscelga

quel che pit gli aggrada.

Unadelle tendenze prevalenti & quelladel co-
siddetto gioiello narrativo, che raccontiqualco-
sa di chi lo indossa, effetto vissuto, di serie ma-
gari, perd personalizzabile. Secondounaricerca
condottada TjfGroup, societaspecializzatanel-
I'analisi dei trend nel mercato della gioielleria e
dei metalli preziosi, sono forti anche le citazioni
degli anni Cinquanta e Sessanta, lalavorazione
traforata effetto pizzo, il mixel'accostamento di
materiali insoliti, legno, bachelite, plastica,
caucciil, pelle scamosciata, il resistere delle ca-
tene, spesso king size, a maglie alternate dalle
superfici spesso vissute, martellate, graffiate,
imperfette, segnate dal tempo e dagli elermenti.
E la tendenza, o meglio la controtendenza, al-
I'understatement: in una gridata apoteosi di
sandaligioiello, bottonigioiello, borsette gioiel-
lo, occhiali gioiello, come sarail “gioiello gioiel-
lo"? Imperfetto, provato, assai meno smaglian-
te, assaimenoallalvanaTrump, diquantoil luo-
go comune lascerebbe immaginare. Eccole col-
lane di mesaico antico, ecco i bracciali di spec-
chietti rotti cosl oversize che si portano ai gomi-
ti, ecco il trionfo del tubolare, del maxi e, come
materiale,del platino. I caleidoscopidipietrese-
mipreziosesarannosempredigrandidimensio-
ni. I ciondoli non si indossano piu soltanto ap-
pesi al collo o al polso ma anche aglianelli. Ecco
i pendenticon fiori veriincapsulatiinunaresina
cristallina: viole del pensiero, fiori di mandorlo,
ma anche semplici fili d'erba. La collana a tor-
chon ricorda un gonfio piatto di spaghetti, il
ciondoloinorodaicoloridiversirichiamale bol-
licine dello champagne.

Massima creativita dunque nell’attesa che il
settore diasegni diripresaapprezzabili. Perorai
numeri raccontano di un'ltalia che consuma
sernpre meno oro (& scesa del 66 per cento negli
ultimi otto annila quantita di oro trasformato in
gioielli), né dagli Stati Uniti arrivano segnali in-
coraggianti. Come al solito a soffrire & la fascia
medio-bassa, mentre quellaaltissimanon cono-
sce crisi. Da Tiffany per esempio gli articoli ven-
duti di meno negli ultimi tre mesi sono quellico-
siddetti economici, 0 sottoi 500 dollari. Nes-
suna flessione invece, anzi un aumento, nelle
vendite dioltre il nove percento peri pezziunici.
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