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L’INCHIESTA I nuovi (e vecchi) ]mguaggl al tempo della depressione dei consumi. Come i creativi veneti tentano di rianimare le aziende

, Tevasione low cost.

Al sogno non si rinuncia
«Al sogno non < rinuncia, ma deviessene accessibi-

Bescoperto e tomito, per reclamizzare l'offerta specia-
le di un centro fitness; «Ce I'hai? Mostralos, 1l riferi-
mento & a un sedere L'accenno alla conve-
nienza subito dopo: 1,95 lscrizione in palestra (al

glomno). Stupire,
serrato, basato sulla concretezza - mhnmﬁ
'omonima

pendio. na 8
‘mana ci va, & un luogo sociale, il veneto deve farsi ve-
dere, Magari non paga le bollette ma alka cena fuori o

mmmuwm mnhlun;

E come riy

Renzo Di Rienzo:
Sopravvivono solo
i migliori. Dobbiamo
essere pi efficaci

A A

soghi

dimmagines.

spe

meno

Marco Franzoso:

Non basta sedurre,

il compratore
va rassicurato
¢ coltivato

" Sogni low cost e sesso
G]l spot dei pubblicitari
per tornare a comprare

Il ritornello «gratis» e 'acquisto fidelizzato
«Ma la parola d'ordine oggi é concretezza»

Marco Franzoso, scrittore padovano e creativo tito-  Blu C i Fabio O @
lare dell'agenzia «Links, rivela: «Oitre al bello slogan ¢ ualpluatﬁ\d.«krd:épdmmamﬂﬂmm
dhnmadmmbmmmmu-am Noc}bamse chiedono a caratteri cubitali ai lettori. E sotto il mes-
durre il | mgmwhhnumio,momll‘agemhlewcom
mawmimmmmmmﬂ pany, aggi «Con Blu C lo
apporto ta interattivo. . la rete si parla Whmdandeaosihﬁumuhdﬂﬂamamﬂm
a i di individ lafasciade-  «ariscatton, con una rata mensile minima, recuperan-
wmmmmnmamkwe dodopoduczru-ﬂllmpetmﬁadaqmrwv&mm
attaccata al computer. Basta pensare al fenomeno Fa
oeboolgmmmopernmmﬂedel\'mmalﬂle
un veicolo di marketings.

Croazia e gondole
Ma il gruppo aggira la crisi anche investendo in Cro-
zna.al}al]xﬁebblmeadu‘mildhde
w:he di casa in
h'npostcda'rimnellg.qﬁa
«causa di vecchi rancori anti-italiani -
Fabio Cremonese - Prevedia-
mo il boom di veneti che acquisteran-
mlamndummﬁmﬂa.m@ednogm.man
e prezzi Cosi Blu Costru-
wveneti che si sono ag-
puntano su questi muopmmﬂinmmmnaaspicmal&nm
no pure i costruttor dell’Ance di Verona, che hanno smmlam mmhiﬂmﬁomm\"umperﬂ
comprato pagine intere di giomnale per puntualizzare: opere finalizzate alla sab della cirt,
«Una casa non tradisce maie, E invitare ad acquistare. nuuhmglimunhiwbhmluﬁdidumwemm
«Puthémaimno@iprenimmwjemw gondola illuminata a giomo, creata dalla Blachere lllu-
Fopet e moonl figh o ben o doumbam et s oo 160 L e
o pernoiei MESSEre € aumenta dn che ha «vestitos con led una -
qualith della vitas. Ledilizia veneta & uno di quei setto- - o
ri che spopola su spot e cartelloni. Il gruppo padovano

Casa da rilanciare

formula scelta dal gruppo De Bona, S LATUA
«che ha aperto | primi «outlet cars del
Veneto, a&mm(nwlso)eam

menti pﬁwﬂm«h‘mmmmm
tivi nonostante la crisi», spiega il presid

De Bona. Investimenti sicur, convenienza. Ammiee zioniéumpmm
commercianti i
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